
ศูนยลงทุน  สวทช. 

โครงการรวมลงทนุ 

 

บทสรุปผูบริหาร 

 

สวนที ่1 : ขอเสนอโครงการรวมลงทุน 1-1 
1.1 ประวัติความเปนมา / แนวคิดในการจดัต้ังธุรกจิ 1-X 

1.2 วตัถปุระสงคของโครงการ 1-X 

1.3 รายละเอยีดของโครงการ 1-X 

1.4 แบบจาํลองทางธุรกิจ (Business Model) 1-X 

1.5 ผลประโยชนของโครงการที่มีตอการพฒันาวทิยาศาสตรและเทคโนโลยีของประเทศ  
ตลอดจนดานเศรษฐกิจและสงัคม 1-X 
1.5.1 ผลประโยชนของโครงการที่มีตอการพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 

ของประเทศ 1-X 

1.5.2 ผลประโยชนของโครงการที่มีตอเศรษฐกจิและสังคม 1-X 

1.6 โครงการรวมหรือกจิกรรมรวมตางๆ ที่เคยทํารวมกับ สวทช. 1-X 

1.7 รายละเอยีดของผูขอรวมทุน 1-X 

1.8 รายละเอยีดการรวมลงทุน 1-X 

1.8.1 วัตถุประสงคของการขอรับการสนบัสนนุโดยใชกลไกการรวมลงทุน 1-X 

1.8.2 เหตุผลที่ตองการรวมลงทุนกบั สวทช. 1-X 

1.8.3 ลกัษณะของการรวมลงทนุและเง่ือนไขการรวมลงทุนที่เสนอ 1-X 

 

สวนที ่2 : แผนธรุกิจ 2-1 

วิสัยทัศน (Vision) 2-X 

พันธกิจ (Mission) 2-X 

เปาหมายทางธุรกิจ 2-X 

ดานการตลาด 2-X 

2.1 ผลิตภัณฑ 2-X 
2.1.1 ลกัษณะของสินคา และการนาํไปใชประโยชน (สาํหรบัธุรกิจผลติ) /  

ลกัษณะของบริการ (สําหรบัธุรกิจบริการ) 2-X 

2.1.2 ราคาจาํหนายของสินคาหรอืบริการแตละประเภท 2-X 

2.1.3 สัดสวนรายไดของสินคาหรือบริการแตละประเภท 2-X 
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2.2 การวิเคราะหอุตสาหกรรมและการวิเคราะหตลาด 2-X 
2.2.1 ภาพรวมของตลาด (Market Overview) 2-X 

2.2.2 วิเคราะหอุตสาหกรรมโดยใช 5 Forces  2-X 

2.2.2.1 การแขงขันของคูแขงในอุตสาหกรรม  

(Competitive Rivalry within an Industry) 2-X 

2.2.2.2 ความสามารถในการตอรองกับผูจาํหนายวัตถดุิบ 

(Bargaining Power of Suppliers) 2-X 

2.2.2.3 ความสามารถในการตอรองกับผูซื้อ (Bargaining Power of Customer) 2-X 

2.2.2.4 อปุสรรคของการเขามาในอตุสาหกรรมของคูแขงรายใหม  

(Threat of New Entrants) 2-X 

2.2.2.5 อปุสรรคของสินคาทดแทน (Threat of Substitute Products) 2-X 

2.2.3 การวิเคราะหโครงการโดยใช SWOT Analysis 2-X 

2.2.4 การทํา STP Marketing 2-X 

2.2.4.1 การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) 2-X 

2.2.4.2 การกําหนดตลาดเปาหมาย (Marget Targeting) 2-X 

2.2.4.3 การกําหนดตาํแหนงผลติภณัฑในตลาด (Product Positioning) 2-X 

2.3 แผนการตลาด 2-X 
2.3.1 กลุมลูกคาเปาหมาย (Target Market) 2-X 

2.3.2 กลยุทธทางการตลาด (Marketing Mix) 2-X 

2.3.2.1 กลยุทธดานผลิตภณัฑ (Product Strategies) 2-X 

2.3.2.2 กลยุทธดานราคา (Price Strategies) 2-X 

2.3.2.3 กลยุทธดานการจดัจาํหนาย (Place Strategies) 2-X 

2.3.2.4 กลยุทธดานการสงเสริมการตลาดและการขาย (Promotion Strategies) 2-X 

2.3.3 งบประมาณทางการตลาด (Marketing Budget) 2-X 

ดานเทคโนโลยี 2-X 

2.4 เทคโนโลยทีี่ใชในโครงการ 2-X 
2.4.1 รายละเอียดของเทคโนโลย ี 2-X 

2.4.2 กรรมสิทธิใ์นเทคโนโลย ี 2-X 

2.4.3 การขอรับความคุมครองในทรัพยสินทางปญญา (ถามี) 2-X 

2.4.4 สถานะการพฒันาทางเทคโนโลยี (Development Stage) 2-X 

2.4.5 อายุของเทคโนโลยี (Technology Life Cycle) 2-X 

2.4.6 เทคโนโลยทีดแทน (ถามี) 2-X 

2.5 การเตรียมความพรอมในการรับถายทอดเทคโนโลยี  

(เฉพาะโครงการที่รับถายทอดเทคโนโลยีมาจากผูอื่น) 2-X 

2.6 แผนการพฒันาเทคโนโลยีใหมๆ ในอนาคต 2-X 
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ดานเทคนิค 2-X 

2.7 ที่ต้ังโรงงาน และสาธารณปูโภค 2-X 

2.8 สิ่งปลูกสราง (อาคารโรงงาน อาคารสาํนกังาน และสถานประกอบการ) 2-X 

2.9 เครื่องจกัร อุปกรณ และเครื่องมือที่ใชในการผลิต / การบริการ 2-X 

2.10 ขัน้ตอนการผลิต / ขัน้ตอนการใหบริการ 2-X 

2.11 แผนผงักระบวนการผลิต / การใหบริการ 2-X 

2.12 กําลังการผลิต (Production Capacity) และอัตราการใชกําลงัการผลิตตอป  
(Capacity Utilization Rate) / จาํนวนการใหบริการสงูสดุที่รองรบัได 2-X 

2.13 แผนการกอสรางอาคาร / การติดต้ังเครื่องจกัรและทดสอบ /  

ประมาณการชวงเวลาที่พรอมเปดดําเนนิการในเชงิพาณชิย 2-X 

2.14 การจดัหาวตัถดุิบ  2-X 

2.15 การจดัการเกี่ยวกับคุณภาพ 2-X 

2.16 ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 2-X 

ดานการเงิน 2-X 

2.17 แหลงที่มาและแหลงที่ใชไปของเงินทนุของโครงการ  

(Sources of Fund and Uses of Fund) 2-X 

2.18 การประมาณการทางการเงนิ  2-X 
2.18.1 สมมติฐานทางการเงนิ 2-X 

2.18.2 นโยบายทางการเงนิ 2-X 

2.18.3 การประมาณการงบการเงนิ 2-X 

2.18.3.1 ประมาณการงบกาํไรขาดทนุ 2-X 

2.18.3.2 ประมาณการงบดุล 2-X 

2.18.3.3 ประมาณการงบกระแสเงนิสด 2-X 

2.18.4 การประมาณการผลตอบแทนของโครงการ 2-X 

2.18.5 อตัราสวนทางการเงนิ 2-X 

2.19 การวิเคราะหความไว (Sensitivity Analysis) 2-X 

ดานการบรหิาร 2-X 

2.20 รายนามคณะกรรมการบริษทั 2-X 

2.21 รายช่ือผูถอืหุน / สัดสวนการถือหุน 2-X 

2.22 ประวัติของกรรมการหรือผูบริหาร 2-X 

2.23 แผนผงัองคกร 2-X 
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2.24 หนาที่ความรับผดิชอบและคุณสมบติัของบคุลากรหลกั 2-X 

2.25 แผนการพฒันาบคุลากร 2-X 

2.26 ปจจยัสูความสาํเร็จ (Key Success Factors) 2-X 

2.27 นโยบายการจายเงนิปนผล 2-X 

การประเมินความเสี่ยง 2-X 

2.28 ปจจยัเสี่ยง (Key Risks) 2-X 

2.29 การบริหารจดัการความเสี่ยง 2-X 
 
สวนที ่3 : ภาคผนวก  3-1 

3.1 ประมาณการทางการเงนิ 3-X 
3.1.1 ประมาณการยอดขาย 3-X 

3.1.2 ประมาณการรายไดจากการขายสินคาและบริการ 3-X 

3.1.3 ประมาณการผลิตสินคา 3-X 

3.1.4 ประมาณการตนทุนวตัถดุิบหรือสินคาที่ซื้อมา 3-X 

3.1.5 ประมาณการตนทุนการผลิต / ตนทนุขายสินคา 3-X 

3.1.6 ประมาณการคาใชจายในการขายและบริหาร 3-X 

3.1.7 ประมาณการเงนิลงทนุในสินทรพัยและการคิดคาเสื่อมราคา 3-X 

3.1.8 ประมาณการอตัราผลตอบแทนจากการลงทนุ 3-X 

3.1.9 การวิเคราะหความไว (Sensitivity Analysis) ในกรณีตางๆ  3-X 

3.2 รายละเอยีดโครงการรวมมือหรือรายละเอยีดกจิกรรมที่เคยทาํรวมกับ สวทช. 3-X 

3.3 รายละเอยีดของผูขอรวมทุน 3-X 
3.3.1 ประวตัิและประสบการณของผูขอรวมทุนโดยละเอียด 3-X 

3.3.2 งบการเงนิยอนหลัง 3 ป (ถามี) 3-X 

3.3.3 สําเนาหนงัสอืรับรองบริษทั 3-X 

3.3.4 สําเนาหนงัสอืบริคณหสนธิ 3-X 

3.3.5 สําเนาบญัชีรายช่ือผูถือหุน 3-X 

3.4 ขอมูลอื่นๆ 3-X 
 
 

************************************************** 


