
SOFT POWER
วัฒนธรรมข้าวเหนียวพลังแห่งความสร้างสรรค์

อนาวิน สุวรรณะ และคณะ
หน่วยวิจัยและพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและไมซ์
คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 

SOFT POWER: THE POWER OF CREATIVITY TO ENHANCE LOCAL EONOMY
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โครงการที่ 10 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน
และการพัฒนาตลาดวัฒนธรรม
ข้าวเหนียว สู่การยกระดับ

เศรษฐกิจฐานรากในภาคเหนือ 
พื้นที่จังหวัดเชียงราย
และจังหวัดล าปาง

แผนงานที่ 3 การพัฒนา

เศรษฐกิจสร้างสรรคจ์ากทุนทาง
วัฒนธรรม ทรัพยากรท้องถิ่น 

และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เกี่ยวข้อง
กับข้าวเหนียว

โครงการยกระดบัรายได้
และความเป็นอยู่ของเกษตรกร
ผูป้ลูกข้าวเหนียวด้วยเกษตร
สมัยใหม่บนเส้นทางสาย
วัฒนธรรมลุ่มน ้าโขง 
(BCG-Naga Belt Road)

INTRODUCTION
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PRACTICAL FRAMEWORK FOR NAGA RICE 
SOFT POWER 
1.1 Business Development
1.2 Customer Intention
1.3 Grounding Knowledge

SOFT POWER: THE POWER OF CREATIVITY TO 
ENHANCE THE LOCAL EONOMY

SOFT POWER: FRAMEWORK MODEL OF NAGA 
RICE COMMUNITY BASED TOURISM SYSTEM
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PRESENTATION OUTLINE
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Grounding 
Knowledge 

ความรู้และทักษะ
พื้นฐานของชุมชน

Customer Intention

กลุ่มเป้าหมายและ
ความตั้งใจของลูกค้า

Business 
Development

การประกอบการ/
การให้บริการอย่างเปน็

ระบบ

G

B C
กรณีศึกษา: ชุมชนบ้านสบลี ต าบลแจ้ซ้อน 
อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง

ข้าว - ขวัญ - ความสุข
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Grounding Knowledge 
ความรู้และทักษะพื้นฐานของชุมชน

3. SERVICE1. ACTIVITY 4. VALUE 2. GLUTINOUS RICE

Santos, et al (2022): Suwanna, et al. (2021)
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Customer Intention
กลุ่มเป้าหมายและความตั้งใจของลูกค้า

1. Satisfaction 2. Royalty 3. Word of Mouth  
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Business Development
การประกอบการและการให้บรกิารอย่างเป็นระบบ

Festa, et al. (2020); Terziyska, & Damyanova,. (2020). 

TOUR 
PROGRAM

ACTIVITY & 
EVENTS

NAGA RICE 
PRODUCT

FOOD & 
BEVERAGE

NATURE & 
SENSORY

NAGA RICESCAPE & CBT DEVELOPMENT
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SOFT POWER: THE POWER OF CREATIVITY TO 
ENHANCE LOCAL EONOMY

FOOD & BEVERAGE ACTIVITY SERVICE SOUVENIR
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TOUR 
PROGRAM

ACTIVITY & 
EVENTS

NAGA RICE 
PRODUCT

FOOD & 
BEVERAGE

NATURE & 
SENSORY 1. SATISFACTION

2. LOYALTY
3. WOM

NAGA RICESCAPE & CBT DEVELOPMENT REVISIT INTENTION

SUPPORT POLICIES

LOCOL SUPPORT AND POLICIES

PHYSICAL AND CAPACITY CONDITION

REQUIRMENT OF HEALTH AND HYGINE

BENCEMARKING AND VALUE CHAIN

SOFT POWER OF NAGA RICE 

TOURISM ACTIVITY

GLUTINOUS RICE

SERVICE

VALUE

SOFT POWER: A FRAMEWORK OF NAGA RICE COMMUNITY BASED TOURISM SYSTEM

Adapted from: Festa, et al. (2020); Santos, et al (2022): Suwanna, et al. (2021); Terziyska, & Damyanova,. (2020). 
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