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เนื้อหาโดยย่อ  
 
      กลุ่มสตาร์ทอัพ (Start Up) คือ ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีนวัตกรรมใหม่ที่เกิดการขยายฐานลูกค้า เกิด

รายได้เพิ่มขึ้น และมีการเติบโตอย่างก้าวกระโดด  ซึ่งปัจจุบันมีหลายหน่วยงานของภาครัฐที่ให้การสนับสนุน โดย
ภาครัฐมีการส่งเสริมการลงทุนรูปแบบใหม่ให้คนรุ่นใหม่ได้เริ่มต้นธุรกิจง่ายขึ้น หรือแม้กระทั่งการช่วยหาแหล่ง
สนับสนุนทางด้านเงินทุน ซ่ึง ส านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) ก็นับเป็นหนึ่งในองค์กร
ของภาครัฐที่ให้การสนับสนุนผู้ประกอบการท า R&D หรือ  Incubator ช่วยบ่มเพาะธุรกิจ แต่อย่างไรก็ตามยังมีอีก
หลายปัจจัยที่กลุ่มสตาร์ทอัพควรตะหนักถึงและเรียนรู้ได้จากประสบการณ์ที่ผ่านมาของวิทยากรที่จะมาร่วมงานใน
ครั้งนี ้
 

Section 1:  เสวนา Start Up Story: เทคโนโลยีท าเงิน  มีวิทยากร คือ  
- คุณสันติภาพ แก้วละเอียด Chief Creative Officer จาก บริษัท แอลเอ็นดับเบิ้ลยู จ ากัด 
- คุณสันติ พรหมศร กรรมการผู้จัดการ จาก บริษัท เอสที ไรซิ่ง จ ากัด  

ด าเนินรายการโดย คุณปฤษฎา หิรัญบูรณะ 
 

บริษัทแอลเอ็นดับเบิ้ลยู จ ากัด หรือ ที่คนรู้จักในนามเทพช้อป ท าธุรกิจเก่ียวกับ E-Commerce เป็น 
Market Place online มีลูกค้าอยู่ในช้อปกว่า 300,000 ร้านค้าที่อยู่ในเทพช้อป ได้เคยเข้ามาอบรมโครงการ
ของศูนย์บ่มเพาะธุรกิจ สวทช. ตั้งแต่โครงการ NEC และโครงการบ่มเพาะธุรกิจเทคโนโลยี  ตั้งแต่ปี 2009 
จนถึงปี 2013 ได้ใช้ระยะเวลาในการพัฒนาโปรดักส์ก่อนออกตลาดจริงประมาณ 2 ปี ซึ่งได้ใช้ประสบการณ์จาก
การท าธุรกิจจริง มาปรับปรุงและพัฒนาธุรกิจเรื่อยๆ จนหาความต้องการของลูกค้าเจอจนประสบความส าเร็จ 
ท าให้ธุรกิจสามารถท าเงินได้ ปัจจัยในการสร้างความส าเร็จคือ ต้องลงมือท าจริง มีการทดสอบตลาดอยู่
สม่ าเสมอ   
 

บริษัทเอส ที ไรซิ่ง จ ากัด ได้วิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเองเกี่ยวกับ การป้องกันสนิม ไม่ว่าจะเป็น 
พลาสติก กระดาษ หรือน้ ายาเคมีชุบป้องกันสนิม  ซึ่งปัจจุบันมียอดขายประมาณ 40 ล้านบาทต่อปี โดยเริ่มจาก
ธุรกิจเล็กๆมีเงินทุนเริ่มต้นแค่ 70,000 บาท เริ่มต้นจากการเดินขายของตามร้านค้า โรงงานอุตสาหกรรม มี
เทคนิคให้ลูกค้าทดลองใช้ฟรี และการสร้างมาตรฐานต่างๆให้กับโรงงานเพ่ือตอบโจทย์ให้กับลูกค้า  ปัจจัยการ
สร้างความส าเร็จคือ เราต้องปรับปรุงพัฒนาสูตรใหม่ให้เหมาะกับลูกค้าที่ต้องการ มีการส่งของที่รวดเร็ว และ
การจัดการให้ลูกค้าไม่ต้องให้สต้อคสินค้า เพ่ือให้ได้ใช้ของใหม่ตลอด   



 
 

 Section 2:  “ถอดรหัสงานวิจัย ต่อยอดสู่เชิงพาณิชย์”  
  โดย คุณสุรนาม พานิชการ ผู้บริหาร บริษัท โทฟุซัง จ ากัด 

 
จดุเร่ิมธุรกิจนี ้เนือ่งจากคณุพอ่เป็นคนชอบน า้เต้าหู้ตามตลาด ท าให้คณุสรุนามอยากพฒันาน า้เต้าหู้ที่หาซือ้ 

ง่าย รสชาติไมต่า่งกนั จึงเกิดเป็นแนวความคิดที่จะผลติเอง  โดยประเด็นท่ี Start Up ควรให้ความส าคญัคือ  

: What’s Branding  ปัจจบุนัต้องสร้างคณุคา่ให้ตวัเอง ต้องรู้วา่ลกูค้าต้องการคณุคา่อะไรบ้างอยา่ง และเราต้องสง่

มอบคณุคา่ที่ลกูค้าต้องการ  จงึจะประสบความส าเร็จในการท าธุรกิจ  

: Positioning & Segmentation  : เราจะเลอืกลกูค้าอยา่งไร เนื่องจากในปัจจบุนัการตาม เพศ , อาย ุ , อาชีพ , 

การศกึษา , ไลฟ์สไตล์ อาจจะใช้ไมไ่ด้เสมอไปแล้ว  

: Why ? Tofusan ต้องหาวา่ท าไมคนถึงเลอืกซือ้ โดยจดุเร่ิมต้น เกิดจากผู้บริโภคบางกลุม่มีปัญหากาแพ้นมววั การ 

เข้าถงึยากน า้เต้าหู้สดได้ยาก หรือผู้บริโภคไมช่อบรสชาติกลอ่ง จึงตดัสนิใจเร่ิมพฒันาผลติภณัฑ์ โดยอาศยัผู้ เช่ียวชาญที่ 

innovative house ม.ศิลปากร จากมหาวิทยาลยัมาชว่ยท า R&D ในเชิงพฒันาผลติภณัฑ์นวตักรรมให้เกิดความแตกตา่งทัง้

กระบวนการผลติ บรรจภุณัฑ์ จนปัจจบุนัทางบริษัทฯ เป็นบริษัทฯที่ใช้ถัว่เหลอืงมากที่สดุในประเทศ   

ภาพบรรยากาศในงาน 
       

                           
                     

                               

             


