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龙眼 



จุดเริ่มต้นของงานวิจัยในระดับห้องปฏิบัติการ 

คณะอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 



สารอาหารที่ทรงคุณค่าจากล าไยสกัด 

แอลเลจิค
(Ellagic Acid)  

แกลลิค
(Gallic Acid) 

แทนนิค 
(Tannic Acid) 

ช่วยลดการท าลายดีเอ็นเอที่จะท าให้เกิด

โรคเรื้อรังท าให้เกิดภาวะแก่ขึ้น (Aging) 

และเป็นโรคมะเร็ง  

เป็น antifungal, antiviral, 

antioxidant และช่วยปกป้องเซลล์ของ

มนุษย์จากการเกิด oxidative damage 

ลดความเจ็บปวดของกล้ามเนื้อ ข้อต่อ 

และกระดูก 



การขยายขนาดเทคโนโลยีในระดับอุตสาหกรรม 

ทางเลือกใหม่ในระบบนิเวศน์ล าไยของประเทศไทย 



ปี 2554 ความร่วมมือในการพัฒนาเทคโนโลยี 



สายการผลิตล าไยสกัดในระดับอุตสาหกรรม  

ก าลังการผลิต 1 ตันผลิตภัณฑ์ต่อวัน 

กระบวนการที่เป็น Trade Secret และได้ GMP 

ใช้ได้กับวัตถุดิบที่เป็นล าไยสดทุกพันธ์/ทุกเกรด/หล่นร่วง/คละเกรด และล าไยอบแห้ง(อบทั้งเปลือก) 



การตรวจวัดดัชนีน้ าตาล 

การตรวจวัดองค์ประกอบ

สารอาหาร 

การทดสอบความเป็นพิษ

เฉียบพลันและเรื้อรัง 

การทดสอบการต้านการอักเสบ 

และลดการบวม 

การทดสอบฤทธิ์ต้านมะเร็ง 

 

ผ่านการตรวจวัดและทดสอบทางการแพทย ์



อุณหภูมิ 

(oซ)  

ความชื้น

สัมพัทธ์ (%)  

ล าไยสกัดแบบผง 

(เดือน) 

30 60 35.9 

30 75 19.4 

35 60 27.1 

35 75 14.7 

อุณหภูมิ (oซ)  ล าไยสกัดแบบเหลว 

(สัปดาห์) 

5  13.8  

15  9.8  

20 8.2 

25 6.9 

30 5.9 

35 4.9 

มาตรฐานผลิตภัณฑ์เพื่อเชิงพาณิชย์ 



การทดสอบตลาด และความคุ้มค่าในการลงทุน 



รูปแบบธุรกิจล าไยสกัด 



แนวทางตัวอย่างในการท าตลาดล าไยสกัดแบบ B TO C 



การวิเคราะห์ตลาดเชิงลึก และการสร้าง BRAND 



L’ESSENSE (เลอซองส)์ 

“Ultimate Cell Care” 

L’essense (เลอซองส์) หวานนุ่มจากธรรมชาติ ดูแลสุขภาพระดับเซลล์  



การสื่อสาร BRAND และผลิตภัณฑ์ 



การสื่อสาร BRAND และผลิตภัณฑ์ 



การสื่อสาร BRAND และผลิตภัณฑ์ 



การสื่อสาร BRAND และผลิตภัณฑ์ 



การสื่อสาร BRAND และผลิตภัณฑ์ 



การสื่อสาร BRAND และผลิตภัณฑ์ 



การสื่อสาร BRAND และผลิตภัณฑ์ 



แนวทางตัวอย่างในการท าตลาดล าไยสกัดแบบ B TO B 



เป็นส่วนผสมเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์อื่น 

*รูปผลิตภัณฑ์ตัวอย่างเปรยีบเทียบเพื่อแสดงถึงแนวทางและโอกาสของธรุกจิล าไยสกดัแบบ BtoB 




