
เครื่องเผาควัน 
ส าหรับเครื่องคั่วกาแฟ  

โดย 

สรรพวรรธ วิทยาศัย   มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

อัษฎาวุธ ศักรินทร์กุล  หจก. เพื่อนพลังงาน 
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เทคโนโลยีที่มีใช้อยู่ปัจจุบัน 

Wet Scrubber 
ก ำจัดควัน ฝุ่น กลิ่นไม่หมด 

เกิดน  ำเสีย 

Burner with Catalytic Oxidizer 
ประสิทธิภำพกำรเผำไหม้ต่ ำ 

ก ำจัดกลิ่นได้ลดลง 

Ozone Generator + Filter 
ไม่ก ำจัดควันและฝุ่น 

ลดกลิ่นเท่ำนั น 
แต่ก ำลังผลิตต่ ำ 



   เครื่องเผาควัน ส าหรับเครื่องคั่วกาแฟ  

 คุณค่าทางนวัตกรรม/คุณสมบัติเทียบกับเทคโนโลยีปัจจุบัน              

Result 

 ก ำจัดควันและ สิ่งเจือปน  

 ก ำจัดกลิ่น 

 ประหยัดพลังงำน 

 ท ำงำนไดท้ันที 

 ประสิทธิภำพสูง ขนำดเล็ก 

Design Concept 



           โรงคั่วกาแฟอาราบิกา มูลนิธิโครงการหลวง จ.เชียงใหม่ 

การยืนยันเทคโนโลยี 

Dual Burner Type 
ชนิดห้องเผาไหม้คู่ 



                  โรงคั่วกาแฟ ศูนย์วิจัยและอบรมพื้นที่สูง คณะเกษตรศาสตร์ มช. 

การยืนยันเทคโนโลยี 

Single Burner Type 
ชนิดห้องเผาไหม้เด่ียว 



       โรงคั่วกาแฟ บริษัท กาแฟวาวี จ ากัด 
ทดสอบประสิทธิภำพกำรเผำไหม้ โดยกำรสนับสนุนบำงส่วนจำก iTAP สวทช. 

  

การยืนยันเทคโนโลยี 

Dual Burner Type  ชนิดห้องเผาไหม้คู่ 



                สถำนะของกำรพัฒนำเทคโนโลย ี

 2   5  10     15    25kg/Batch ขนาดเครื่องคั่วกาแฟ 

Single Burner 

Dual Burner 

เครื่องคั่วขนาดเล็ก 2-12 kg/Batch 

ยืนยันแล้ว 

จดทะเบียน 
สิทธิบัตรกำรประดิษฐ์ 

ในนำม
มหำวิทยำลัยเชียงใหม ่

การพัฒนาในขั้นต่อไป 



 กำรพัฒนำเทคโนโลย ี
 

 

 

 

 

โอกำสทำงกำรตลำด  
1) คู่แข่งปัจจุบัน ไม่สำมำรถก ำจัดควันและกลิ่นไดห้มด บำงระบบมีขนำดใหญ่ เกิดน  ำเสีย 

2) อัตรำบริโภคกำแฟสูงขึ น พร้อมกำรเปิด AEC จะท ำให้รำคำเมล็ดกำแฟต่ ำลง ธุรกิจกำแฟ
โตขึ นสภำวะกำรแข่งขันของอุตสำหกรรม 

                โอกำสของเทคโนโลยี 



    แผนธุรกิจ (Business Model Canvas) 

• โรงค่ัวกำแฟ size S M 
• โรงงำนท่ีมีฝุ่น กลิ่นไม่พึงประสงค์ 
• ผูจ้ ำหน่ำยเครื่องคั่วกำแฟ 

 Customer Segments 

• ระบบกำรเผำไหม้สมบูรณ์  
• ระหยัดพลังงำนเชื อเพลิง  
• ง่ำยต่อกำรท ำควำมสะอำด 

• กำรจัดกิจกรรมสื่อสำรกำรตลำด 
• กำรแสดงผลงำนและกิจกรรมงำนวิจัย

ร่วมกับทั งภำครัฐและเอกชน 

• CMU STeP  
• Social Media 
• สื่อสิ่งพิมพ/์รำยกำรวิทยุ/โทรทัศน์ 

Value Propositions Customer Relationships  

Channels  Revenue Streams Key Partnerships 

 Key Activities Key Resource  Cost Structure 

• ค่ำตอบแทนจำกกำรใช้สิทธิบัตร 
• มูลค่ำเพิ่มทำงธุรกิจ 
• บทควำมทำงวิชำกำรในระดับนำนำชำติ 

• CMU 
• Supplier  
• หน่วยงำนควำมร่วมมือ 

• ระบบกำรคั่ว/ระบบระบำยควำมร้อน
เมล็ด/ระบบกำรเผำไหม้สมบูรณ์  

• ประหยัดเชื อเพลิง 

• ผู้เชี่ยวชำญเฉพำะจำก CMU  
• บุคลำกร/สถำนท่ี/เครื่องมือและอุปกรณ์ 

• ค่ำเชื อเพลิง LPG  
• ค่ำเมล็ดกำแฟดิบ 
• ค่ำวัสดุ 


