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จากสนิคา้ปศสุตัว์ สูผ่ลติภณัฑ์มูลคา่สูง ดว้ยงานวจิยัและพฒันา

น ้าลา้งและสิง่

ทีอ่ยูภ่ายใน

ล าไสเ้ล็กสุกร

จากสนิคา้ปศสุตัว์......

- บาท / กก.

(ไมม่ีมูลคา่)

......ไปสูผ่ลติภณัฑ์มูลคา่สงู (สารออกฤทธิชี์วภาพ)

สารสกดัหยาบ Heparin

36,000 บาท / กก.

(ใชท้างการแพทย์)

อา้งองิ: http://www.extrasul.com.br/index.php/Extrasul/extrasul-en
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 Founded in 1967

 Two Major Business Lines

 Agro Business

 Food Business

 34 Companies

 Revenue       2.45 Billion USD 

 Employees   33,650 

 Staff             7,650

 Labor         26,000

Year 2015
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วิสัยทัศน์
เครือเบทาโกรมุ่งผลิตและพัฒนาอาหาร

ที่มีคุณภาพสูงและปลอดภัย
จากฐานอุตสาหกรรมการเกษตรที่ทนัสมัยและการท าวิจัย

เพื่อสร้างเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของประชากรโลก

เพ่ือให้บรรล ุ“วิสยัทศัน์” ดงักลา่ว เครือเบทาโกรมุง่มัน่ที่จะ
1. พฒันาศกัยภาพของพนกังานทกุระดบั
2. ปรับปรุงกระบวนการท างานทกุขัน้ตอนอยา่งตอ่เน่ือง โดยการบริหารทรัพยากรอยา่งมี

ประสิทธิภาพ เพ่ือสร้างความพงึพอใจให้กบัลกูค้าและผู้บริโภค
3. ด าเนินการวิจยัและพฒันา เพ่ือให้ได้สินค้าและบริการที่เป็นเลิศ ภายใต้สญัลกัษณ์ของ

เครือเบทาโกร
4. มีเครือข่ายการตลาดและการผลิตในแหลง่ที่ส าคญัของโลก
5. สร้างประโยชน์ร่วมกนัในระยะยาวตอ่ลกูค้า คูค้่า พนกังาน ผู้ ร่วมทนุ และ ผู้ ถือหุ้น

วสิยัทัศนแ์ละพันธกจิ เครอืเบทาโกร
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• Business Partnership

• Food Safety

• Corporate Social Contribution

• Management Efficiency Enhancement

• Research and Development 

Business Strategies
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บริษัท ศูนย์วิทยาศาสตร์เบทาโกร จ ากัด 
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New R&D Center Building
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GOVERNMENT
o Agricultural Research Development Agency (ARDA)
o The Thailand Research Fund (TRF)
o National Science Technology and Innovation Policy 

Office  (STI)
o National Science and Technology Development 

Agency (NSTDA)
o Synchrotron Light Research Institute Public Org.
o Thailand Institute of Nuclear Technology Public Org.

INDUSTRY (Thai & International)
o Food Valley, Netherlands
o Toyo-Seikan, Japan
o FASMAC, Japan
o ARTS , Japan
o Kewpie Corporation, Japan
o DR. Chip Biotechnology Inc., Taiwan
o Du Pont (Thailand)
o FFA (Japan), FFA (Thailand)
o Pensook Co., Ltd.

ACADEMIC
Thai Universities  (Ongoing)
o Chulalongkorn University
o Mahidol University
o Kasetsart University
o Khon Kaen University
o King Mongkut’s University of Technology Thonburi (KMUTT)
o Suranaree University
o King Mongkut’s Institute of Technology Ladkrabang (KMITL)

BETAGRO 
GROUP

Betagro’s research & development linkage

Research & Development Center (RDC)
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Tokyo 
University of 
Marine Science 
and Technology 
(TUMSAT, 
KAIYODAI), 
Japan

PROJECTS
• Rapid testing 

on Foodborne 
pathogens i.e. 
Salmonella, 
Listeria

• Lysozyme 
antibacterial & 
animal disease 
viruses

Technical University of Munich 
(TUM), Germany

PROJECTS
• Molecular sensory evaluation of 

S-Pure pork & egg

Wageningen
University, The 
Netherlands

PROJECTS
• Salmonella 

control using 
phage

Food Valley NL
• Technology 

scouting
• Research 

collaboration
• Contract 

research

Cornell 
University, USA

PROJECTS
•

Betagro’s research & development linkage: International universities

Research & Development Center (RDC)
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Strategy Map image

Target
(2020)

Basic
Strategy
(Basic 

direction )

Business 
strategy

(Marketing 
&Product)

SCM  
Strategy

(Supply 
model)

Function    
＆Resource

Speed-up 

Well-
balanced                                                                                         
SC                                                                                                 

Advantage-up

Financial Target

Prof it up

Partnership  expansion

Market share up
Prof it

(GP:15% NP:7%)
ROI : 21%

D/E ratio : under2

Best perf ormance w ith  
sustainable growth

Fulf ill the social 
responsibility

(Friendly and sharing)

Food saf ety and 
product quality

World class leader in f ood 
saf ety and  product quality

Change the Business
structure more prof itable

Reduction of variables

Continuous  
Cost reduction 

Business  and  Market
Diversif ication

Deployment of
New-Networking

Expand of
Betagro shop

Build up of  QA,QC
Technology & knowledge

Optimization of  
Supply chain

Shif t to downstream
& value up of  products

Re-Branding 
to increase B2C

Enhance of  
Corporate R&D

Development of  Knowledge 
About Agro & Food

Re-Def inition & categorize
Of  the product Category

Acquisition of  the ability to 
Accomplish f unctions

Adjustment of  
work load

Geographical 
intensif ication

Enhance the relationship 
of  strategic customer

Development of
Alliance & PB model

(w ith Tesco ,etc)

Product development  
(by own or w ith alliance)

Change the position of
Channel & Customer

Investment to new DCInvestment to S/H and
Other plant

Restructuring of
Logistics Network

Optimization of  
Procurement network

Re-formation of  
Production location

Quality Assurance
& control

Productivity-up
Balance the Supply Chain

Increase of  Export
to CLMV & HK
(& overseas)

Establishment of  
Corporate SCM  dept

Reallocation of  
resources & responsibility

Establishment of  
New IT sys (ERP)

Adjustment of  
right and responsibility

Strengthening of
strategic decision

Increase of  S/H ratio

Establishment of  
Production Tec  dept

Regional network 
Development & Expansion

Make the rule of  coding
& set the new coda

Consolidated Sales
: 140,000 MB

Utilize of  outsourcing  

Clarify of 

each 

strategy’s 

Consistency 

& 

relationship

Deployment of important strategic element
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Complex

High

HVAP = High Value Added Products

P. 1 

High
Investment & CostLow

Consumer Product 

Fresh

*

Purchase

HVAP

Egg  = all ingredients create life!

22 / 28Net sales of fiscal year 2013 = 530,549 MY 
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HVAP

HVAP = High Value Added Products

Egg  = all ingredients create life!
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P. 1 

Lysozyme
For Bactericidal
Anti virus

ไข่ 1 ฟอง มี 
Lysozyme 1.1-

1.3 g

ปัจจบัุน Kewpie     
ซ้ือจาก EU, CHINA, 

USA 
30 Ton / years

Egg  = all ingredients create life!
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P. 1 

Lysozyme
For - Bactericidal  , Anti virus
Industrials - Feed, Cosmetic, Preserved food,  
Beverage

Ovalbumin
For medical therapy

Avidin
For Antibacterial

Lecithin
For – functional foods

Egg  = all ingredients create life!
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Thank you for your attention


